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Cible Affaires/Evénementiel représentant 20% de notre clientéle

Il s'agit principalement

des femmes et hommes en déplacement professionnels( patrons, VRP..),
Clientéle de cadres

Cible CSP++ (clientéle aisée).Revenus annuel moyen/an: 30.000€ a
70.000%€.

Besoins: L'authenticité loin des standards impersonnels des hotels, un
accueil personnalisé, un coin bureau dans les chambres, une connexion
WiFi, du calme et un petit déjeuner consistant....
Pour I'événementiel /Séminaires, réunions, afterwork, petit
déjeuner & déjeuner d'affaires, soirées de 30 personnes maximum.
* |les représentants(es) de Comité d'entreprises,
e Les patrons de PME
* |es assistants(es) de direction

CSP++ (clientele aisée)

Besoins:Une écoute & conseils personnalisés(Traiteur& Décorateur),
un établissement tout confort reflétant une certaine originalité,
connexion Wifi,

un coété non formaté que les établissements traditionnels ne proposent pas.
henticité, d'intimité et d'interactions avec les hotes avec tout le confort
otellerie traditionnelle.




ASMNIERES SUR SEINE

Facebook

Développer votre communauté
Connaitre votre cible
Amener du trafic sur votre site

Concours/Promo

& -
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3 RESEAUX POUR COMMUNIQUER
AVEC VOS CLIENTS ET PROSPECTS

Instagram

Mettre en valeur I'établissement
Toucher un public jeune

Faire connaitre les prestations

Se rapprocher de sa communaute

Faire du marketing d’'influence

J

Lo,

Apres etude des cibles, le choix s'est porté sur 3 réseaux sociaux:
Facebook, Instagram et linkedin

Linkedin

Faire de |la prospection
Promouvoir votre activité
Augmenter votre visibilite

Partager votre actualité

Faire de la veille




CONTENUS EDITORIAUX

le est une stratégie marketing qui consiste a créer et diffuser aux clients et prospects, du contenu media informatif,
arketing va consister a créer des contenus intéressants pour vos prospects et vos cibles afin d’attirer I'attention

ATTIRER CONVERTIR ENGAGER FIDELISER

% @ > (5

Site Formulaires Emails Evénements

Ambassadeurs

SEO-Mots clés d'adhésion Alertes Messages privés
Réseaux sociaux Call to action Suivi Contenus sur mesure
Publicité Landing pages Relances

eurs en prospects.
prospects en clients.
ur qu'ils deviennent ensuite les ambassadeurs de I'Hotel Particulier.
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L'HOTEL PARTICULIER

AEMIERES SUS SEIHE

NOS CHAMBRES D'HOTES

Quatre ambiances
typiques de " I'art de vivre a la
francaise"

L 0777050652

WWW.L'HOTELPARTICULIER.COM
=

RECEPTIONS

NOTRE ESPACE PRO

Votre entreprise organise un
evénement.dans les prochaines
semaines ?

& 0777050652

WWW.LHOTELPARTICULIER.COM
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LHOTEL PARTICULIE

SEMINAIRES

ALLIEZ
TRAVAIL & PLAISIR

CHAMBRES D'HOTES - EVENEMENTIEL

HOTELPARTICULIER.COM LUT 7050

Faites moi confiance,
le gite & le couvert
méritent le déplacement

.
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UHOTEL PARTICULIER

CHAMBRES D'HOTES - EVEMEMEL

TTICULIER.COM

LIOTEL PARTICURITE

WWWL'HOTELPARTICULIERPARIS.COM
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